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LET THEM TALK ABOUT YOU

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM


http://www.socialcloudchina.com/

About Us
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THE COMPANY

SOCIAL CLOUD is a fresh marketing and Public Relation firm in China, USA, Italy and Korea
that provides pr and marketing support for businesses of all sizes a cross fashion, food and

beverage and entertainment area in China, UK, Italy, Korea and USA. Our team analyze,
strategize, research, design, implement, support, write and carry a unique perceptive view to
support your business. SOCIAL CLOUD takes care of an extensive range of customers from
many businesses. Our clients are one-person enterprises, start-ups, small and mid-sized
companies and established businesses. “Let them speak about you”. Social Cloud’s mission is to
offer creative solutions to meet your marketing and communication needs. We are specialized
in public relations, branding, marketing, paid media, trans-media, social content, graphic
design. Social Cloud brings your unique vision to reality. Contact us today to improve your
business.
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Social Cloud € un'azienda di marketing e ufficio stampa con sede in Cina, USA, Italia e Corea
che fornisce supporto marketing e comunicazione ad aziende di ogni dimensione nei settori
moda, enogastronomia e spettacolo in Cina, Italia, Gran Bretagna e USA. Il nostro team
analizza, ricerca, progetta, elabora strategie, implementa, e supporta il vostro business con una
prospettiva unica nel proprio genere e "fuori dagli schemi”. "Lasciate che parlino di voi" e il
nostro motto. La nostra missione &€ quella di offrire soluzioni creative per soddisfare le vostre
esigenze di marketing e comunicazione. Siamo specializzati in pubbliche relazioni, branding,
marketing, pubblicita, trans-media, social media, grafica, eventi. Social Cloud fa diventare
realta la vostra "unique vision”. Forniamo ai nostri clienti un servizio di alta qualita e studiamo
soluzioni personalizzate in grado di soddisfare tutte le esigenze e desideri.
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INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM




PR
Social Media
Branding
Marketing
Influencer marketing
Events
Cooperation

Customers show a variety of
preferences when it comes to
the methods of marketing which
they will positively respond to. A
wrong assumption might lead to
a business adopting the wrong
marketing strategy which will
result in a loss of revenue, time
and some potential customers.
This is why we reach your
potential customers in different
ways, tailor-made for your brand
and your target.
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| clienti target mostrano una
varieta di preferenze quando si
tratta di metodologie di
marketing a cui risponderanno
positivamente. Un'ipotesi errata
potrebbe indurre un‘azienda ad
adottare |a strategia di
marketing sbagliata, con
conseguente perdita di entrate,
tempo e alcuni potenziali clienti.
Ecco perché raggiungiamo i tuoi
potenziali clienti in diversi mod,i,
su misura per il tuo brand e il tuo
obiettivo.
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MEDIA MENTION AND INTERVIEWS
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https://www.lasicilia.it/news/sicilians/35766/da-catania-a-shanghai-il-successo-di-
ambra-si-chiama-social-cloud.html
https://www.redat24.com/2016/11/16/social-cloud-china-sbarca-a-catania/
Nttp://www.beshopping.it/2016/06/smart/made-italy-sui-social-cinesi-lidea-successo-
viene-dalla-sicilia
https://gds.it/articoli/societa/2016/06/06/marchi-italiani-sui-social-orientali-successo-
per-lidea-di-una-siciliana-45080463-fd892-4b38-922f8-803f8b8ee?2a8/
nttps://inchiestasicilia.com/2017/05/31/presenza-italiana-in-cina-trend-in-crescita/
nttps://www.sohu.com/a/126593745 409256
http://www.globusmagazine.it/aprira-social-cloud-italia/#. XoMz3tMzYUOQO
nttp://i2mag.com/social-cloud-china-expanding-italy-new-branch/
https://www.press-release.it/2016/11/15/211600/
nttps://www.comunicativamente.com/Comunicazione/56793/Apertura+social+cloud+in+
italia.html
https://www.italianiovunque.com/2020/06/imprenditrice-in-cina-dalla-sicilia-a-
shanghai-il-business-social-di-ambra-schilliro/
https://www.informazione.it/c/3BB08383-C504-4C54-8B4E-
D9D93FF53C5D/APERTURA-SOCIAL-CLOUD-IN-ITALIA
https://www.bebopradio.it/siciliana-crea-nuovo-social-marketing/

https://cytick.com/coming-soon-the-second-branch-of-the-marketing-and-pr-company-

f

social-cloud/
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https://www.lasicilia.it/news/sicilians/35766/da-catania-a-shanghai-il-successo-di-ambra-si-chiama-social-cloud.html
https://www.redat24.com/2016/11/16/social-cloud-china-sbarca-a-catania/
http://www.beshopping.it/2016/06/smart/made-italy-sui-social-cinesi-lidea-successo-viene-dalla-sicilia
https://gds.it/articoli/societa/2016/06/06/marchi-italiani-sui-social-orientali-successo-per-lidea-di-una-siciliana-45080463-fd89-4b38-92f8-803f8b8ee9a8/
https://inchiestasicilia.com/2017/05/31/presenza-italiana-in-cina-trend-in-crescita/
https://www.sohu.com/a/126593745_409256
http://www.globusmagazine.it/aprira-social-cloud-italia/#.XoMz3tMzYU0
http://i2mag.com/social-cloud-china-expanding-italy-new-branch/
https://www.press-release.it/2016/11/15/211600/
https://www.comunicativamente.com/Comunicazione/56793/Apertura+social+cloud+in+italia.html
https://www.italianiovunque.com/2020/06/imprenditrice-in-cina-dalla-sicilia-a-shanghai-il-business-social-di-ambra-schilliro/
https://www.informazione.it/c/3BB08383-C504-4C54-8B4E-D9D93FF53C5D/APERTURA-SOCIAL-CLOUD-IN-ITALIA
https://www.bebopradio.it/siciliana-crea-nuovo-social-marketing/
https://cytick.com/coming-soon-the-second-branch-of-the-marketing-and-pr-company-social-cloud/

We firmly believe that creating conversations is all
about to make sure that it's your business that people
are talking about. We are specialized in developing
effective communications strategies that will build your
brand portfolio and increase its awareness among the
final public. Our team is able to provide copy writing

should you ever need it. Our media relations and press I I t

and press releases as well as many other services
office expertise ensure you a strong about across the
key print and online media. We target the online and

offline versions as well as social media channels of the M E D I A R E LAT I 0 N
following types of media to ensure the raise of U F F I C I o s TA M PA

awareness of your about:
NATIONAL PRESS

TRADE PRESS

VERTICAL / SPECIALIZED PRESS
LOCAL PRESS

INTERNATIONAL PRESS
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Ci impegniamo a sviluppare strategie efficaci di
comunicazione in grado di costruire il tuo portafoglio e
aumentare il brand awareness tra il pubblico finale. Il

nostro team € in grado di creare comunicati stampa, T gl
occuparsi del copywriting, organizzare conferenze
stampa e offrire esposizione mediatica. Le nostre
relazioni con la stampa e le competenze giornalistiche
vi assicurano una forte presa su tutta i media chiave. |
nostri target sono online e offline, nonché social media
appartenenti agli influencers e bloggers. Possiamo
offrire copertura su:

STAMPA NAZIONALE

STAMPA SPECIALIZZATA

VERTICALE

STAMPA LOCALE

STAMPA INTERNAZIONALE

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM

INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
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UFFICIO STAMPA

FASHION - FOOD - BEAUTY - FINANCE - LIFESTYLE - ENTERTAINMENT
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CONTACT US FOR MORE PR SAMPLES IN SPECIFIC FIELDS

AND FOR THE LINKS OF THE ARTICLES


http://www.vogue.com.cn/invogue/brand-news/news_1442c6ce5ad17e5c.html
https://www.vanityfair.it/beauty/trend-beauty/2019/12/01/nuovi-trend-corea-cosmetici-k-beauty-bellezza-novita-2020-tendenze
https://comps.prima.co.uk/competition/Lapasayogaset_prima
http://www.forbeschina.com/life/46385
http://www.chinagrazia.com/article/155193.html
https://www.chicmi.com/event/the-new-made-in-china-influencing-the-gap-between-east-and-west-november-2018/
https://cronachedigusto.it/video/15046-chef-shanghai.html
https://skincare.allwomenstalk.com/easy-diy-treatments-for-glowing-skin/

SOCIAL MEDIA
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MEDIA SAMPLES

Our aim is to get attention,
engagement and action between
your Company and its target
audience on both a local and
global scale and favor the readers
to respond positively to your
brand and communication
strategy. We create a leverage
social content strategy consisting
in visual images and text to
trigger emotional appeal among
your target audience and
continuously engage it. In order to
do take we take advantage of
analytics platforms to ensure you
have the most relevant data
possible to properly leverage your
digital content marketing.

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUK.COM -
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
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| contenuti sono un punto chiave per
comunicare con il pubblico sui social
media. || nostro obiettivo & quello di
creare attenzione, e portare i followers
ad un'interazione tra la vostra azienda
e il vostro target di riferimento sia su
scala locale che globale e aiutare |
lettori a rispondere positivamente al
vostro brand.

Creiamo una strategia di contenuto
social influente che consiste in
immagini visive e testi per innescare
richiamo emotivo e costantemente
attrarare nuovi followers.

Per fare cio ci avvaliamo di
piattaforme di analisi per assicurarci
di avere i dati piu rilevanti possibili e
preparare la giusta strategia.

WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM




BRANDING

“Sappiamo perfettamente che il
posizionamento del vostro marchio
riflette la vostra immagine". Nelle nostre
attivita quotidiane di branding vi
aiutiamo a sottolineare l'unicita del
vostro marchio aiutandovi a raggiungere
il vostro pubblico target. Vi assistiamo
nel fare conoscere al pubblico il vostro
messaggio chiave e il motivo per cui
dovrebbero scegliere voi tra tutti i
brand.
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“Sappiamo perfettamente che il
posizionamento del vostro marchio
riflette la vostra immagine". Nelle nostre
attivita quotidiane di branding vi
aiutiamo a sottolineare lI'unicita del
vostro marchio aiutandovi a raggiungere
il vostro pubblico target. Vi assistiamo
nel fare conoscere al pubblico il vostro
messaggio chiave e il motivo per cui
dovrebbero scegliere voi tra tutti i
brand.

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -

WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM




MARKETING

Social Cloud believes that the heart of any
integrated marketing strategy is creating
campaigns which really fit your needs..and your
budget.

Our team is always looking for new ways to
iInnovate and get results. We project and
implement your marketing strategy from the
beginning to the end: the whole process involves
the creation of the big idea, its planning, research
and finally its realization and evaluation. Marketing
plans might include a full marketing audit with a
view to influence the marketing and
communications strategy.
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MARKETING

Social Cloud ritiene che il cuore di qualsiasi
strategia di marketing € la creazione di campagne
che si adattino alle vostre esigenze ... e al vostro
budget.

Il hostro team e sempre alla ricerca di nuovi modi
innovativi per ottenere risultati. Progettiamo e
realizziamo |la vostra strategia di marketing
dall'inizio alla fine: I'intero processo comporta la
creazione dell'idea, la pianificazione, |la ricerca e,
infine, la sua realizzazione e valutazione. |
marketing plans includono una verifica di
marketing completa, al fine di influenzare la
successiva strategia di marketing e comunicazione.

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -

WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
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MARKETING

Cross marketing
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Office promotion
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http://ymlp.com/zkXlPQ

INFLUENCERS

INFLUENCER

MARKETING Who are the

Influencers?

A brand is no longer what we say to
consumers, it is what consumers say to
each other - Scott Cook

il AN IR AT SR TR (A,
Mmrxe Hoka &k Bt ft4. - Scott Cook

Un marchio non e piu quello che noi
diciamo aql consumatori: & cio che |
consumatori si dicono reciprocamente -
Scott Cook

20M +16M

SOCIAL SOCIAL
IMPRESSION ENGAGEMENT

Celebrities

In recent years, Chinese celebrities have
pressure to maintain a clean, positive image.
Top Chinese celebrity brand endorsers assert

TWO Jo"ys influence across the niche public. Although
their power of influence among general
Chinese audiences is decreasing, their
influence over one or more particular
consumer segments is increasing.

KOLs

have developed expertise on a
topic and have created
relationships with their

audience over an extended period.

Daren

are very experienced and
professional KOL. The term is born
in 2019 and they are a group of
influencers who have emerged
with short videos, especially Douyin
and Kuaishou.

Wanghong

became famous because of an
internet presence, but their
opinions may not necessarily be
trusted as experts in relation to the
products being hawked. most of
the Wanghong are famous for their
appearance.

OK

INFLUENCERS
DATABASE

KOC

KOCs are first of all consumers who decide
themselves which product they want to try
and review. The size of their audience does
not matter for this type of influencer. In
most cases, they do not have a large
audience. However, since their expertise is to
give reviews, their voices are more credible
and readers actually refer to their reviews.
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EVENTS
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ZAsmarnt BAR & CABARET

Integrated with PR, our dedicated event
management team will breathe life into an
existing event or create a new one to attract
new clientele, strength current partnerships

EVENTS and drive the news. We handle all details to
ensure that our clients receive maximum
results. Special events, launches, sponsorships,
press conferences, private events.
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EVENTI

Integrato con il nostro ufficio stampa, il nhostro
team di gestione degli eventi pud far crescere
un evento esistente o crearne uno nuovo per
attirare nuova  clientela, rafforzare le
cooperazioni esistenti e spargere la notizia. Ci
occupiamo di tutti i dettagli per garantire che i
nostri clienti ricevano il massimo dei risultati.

Eventi speciali, lanci, sponsorizzazioni,
conferenze stampa, eventi privati.Special
events, launches, sponsorships, press

conferences, priva te events.




EVENTS
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EVENTI

FASHION - FOOD - BEAUTY - FINANCE - LIFESTYLE - ENTERTAINMENT
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CONTACT US FOR MORE EVENTS SAMPLES ORGANIZED BY SOCIAL CLOUD



COOPERATIONS
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COOPERAZIONI

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
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COOPERAZIONI

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM



Website design and development

Compelling and intuitive website design for China and beyond.
Our team of Chinese and international web designers creates user-
friendly websites that are interesting and informative for your
visitors. Our development team implements the custom design
into a secure, SEO-friendly site that follows industry-standard
coding practices for websites in China and for global use.

_l_ SHISHANG
DESIGN & ARCHITECTURE

With an optimized WordPress-based backend and custom-crafted
frontend, your multilingual and/or Chinese website will provide a
user-friendly experience for not only your target audience but also
for those who manage its content.
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With our partner Flow Asia



The skill set to
internationally

you to create a

With our partner Flow Asia

SEO - SEM

rank higher than your competition in China and

Starting with in-depth online competition and keywords analysis,
the team defines and implements performance-driven digital
marketing strategies to increase your website’s visibility and
qualified search engine traffic that drives conversion. We work with

n SEO and SEM strategy for target Chinese markets

with a focus on Baidu and key international locales.

SERVICES

WEBSITE ONSITE ANALYSIS

SEARCH ENGINE OPTIMIZATION FOR CHINA

SEARCH ENGINE ADVERTISING

KEYWORD RESEARCH & ON-PAGE STRATEGY IN ENGLISH AND

CHINESE
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Camera di Cnmmercinﬁltaliana in Cina
PEEAATS

China - Italy Chamber of Commerce

China Yiwu

International Commodities Fair
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. BLOCKCAST .
““E'SLTEZ ' e Peer to Peer parcel delivery
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Mike Miller

&S

PARTNERS £ {F (k{2

10 Corso Como

Amore Wine Iy

Barilla Kia ESPN Extreme Games
Bellavista _alu Raw Beauty

Beretta _LaWo

Bulgari _eague of Extraordinary Women
Campari Meseta

Calin Fashion Academy Montrose Fine Wine
Doucea Move Shanghai

Ducati MS Paris

Dynamigs MVP

—abbri Peau de Feée Hair Care
—errari OnThelist Flash sale
~ortune Club China Shanghai Dolls
Goodfellas Technogym

Heguru Education The Fellas

Flow Asia Uber
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Saocial Cloud China sbarca a Catania

rifolaie

comunicazione dei brand italiani in Asia e dei brand asiatici & non in
Fesportazione, ITmporiazigne e fa vendiia

Sbarchera a Catania, @ marzo del prossimo anno, “Social Cloud China®,

Lazienda, tutta iali

approdo nel

na, che 5

occupd di

uffici stampa ¢ marketing ha
sede attualmente sofo in Cina. |l capoluogo etneo sara, quinds,
continente europes. Social

| primo

Cloud China ha tra gl obietih
quello dventare un nuovo punto di riferimento per il marketing e la

ltalia, can

supporto per
offiine e on line di L3 consulting. una societa specdalizzata in

business development, strategia di mercate e vendite con focus nel settor enogastronomico, fashio
medicale, U'azienda & stata formata in Cina nel 2014 dalla piornalista Ambra Schillird (figlia dello

scomparso giornalista Nuccio Schillird) e dagli imprenditori milanesi Mattia Visconti e Marco Bettio, gia
proprietari di un‘agenzia dievent in Cina e di diversi ristoranti italland In Asla
Il morto di Social Cloud & “let them talk about you” (fateli pariare di voi). Come in Cina, anche in ltalia

Social Cowd puntera sui giovani,. La sceita dellapertura in Sicilia non & un caso. "La cofondatrice

siciiana di Socigl Cloud

5l legge mel comunicatg -

vuole continuare l'opera cominciaa da

padre net

dare spazio 3i giovan: e creare nuovi posti di lavoro. Ogg Secial Cloud, dopo avere creato a2 Marzo 2018

la piamtaforma comunicativa e di business development gratuita “China fashlon group”, dedicata (e
accessibile) solo agll addetti ai lavori del settore moda, & pronta per la nuova sfida In ltalia. In questo

ambito Mazienda si |

egherd anche alfAssociazione Sicillan in Cina (di cul Ambra Schillird & presidente)

Cerca gui.

Siciliana erea nuovo social marketing

ARCHIVIO NEY

Nazce da una mente siciliana una piattaforma dedicata alla comunicazione, sui social

network crientall, del brand italiant. Sichiama

cial Clowd China e nasce

dall'incontro tra la catanese Ambra Schillird e Mattia Visconti, diventatt seci due anni

fa

[nizialmente hanno promosse aziende operanti nef settore dellamoda e del cibo e

adeszo stanno allarganda |

LI}T{:I Propos

ai clienti. [l team di Social Cloud China &

riwscito @ mettere in comunicazione le aziende italiane e le piattaforme di tendenza
legate al lifestyle, focd e fashion.

“Abbilame iniziate due anni fa- racconta Ambra - Jo ed 0 mio socio italiane. Ci

oooupa

vamo di marketing ed uffici stampa per agiende italiane operanti in Cina,

sopraftutto nel settore deila moda e dal £ibé, ma in breve tempo 2hbiamo allargaro i
nostri orizeonti ecguisende clienti in altri ambitl come il mondo del teatro e glello
esto of hanno contattato marchi di diverse multinazionall cong

cinematografico.

Cutbach

a pill famosa steakhowse americana, che ha ben 1,

ristorant in futto il

rfrtunn'u & Der questo ['anne prossime o apprestiame ad aprire una sede negli Stat

I sugcesso di Secial Clowd China & dovuto all'approccio informale con il classico

ufficio stampa ed il marketing innovati

o legato al social network.

LUKIOH 27 FEDIRAID 2017

LASICILIA |

||fe

Style

Lintervista. La storia
della giornalista Ambra
Schillird, figlia d'arte

PADLO FRAMCESCO MINSSSALE

sicillani. si sa. sono un
popale di emigranti. Ma
cosa  succede quanda
una catanese prende be
valigie e decide di andare 3 vive-
e in un mondo letamente
diversa da quella a nai canosch-
10, un mando ntm, di cui ar-
rivano framment di notizie soi-
ranto dalla tebevisione, da inter-
met e dal soclal media, cost im-
palpablie ¢ £os! diverso da ok, 1a
ina?
liamo con La gloenalista
I5enne catanese Ambra Schillid,
figlia del giomalista scomparso
Musccio Sfmllue andara in Oriente
£ un‘esperienza di 3 mesi che si
trasfarmata i unavventu di
vita da 7 anni
Came sl arrivats in Cna?.
aNel 2010, 4 marzo precisamerte.
stavo grardando un teleflim cine-
se (non chiedetemi perché, sareb-
beumsm:m:onwlulleudarw

udu:unyu, dalle persone e dalle
olmnucnc n'la fine della puntata
cuing. ho gaard-

w© i |n||:| I:I'.ilﬂ[l e ho detto lora:
e vado

in Cina”, £una settimana dope mi
wrovavo 4 Pechino. Ho cercita un
Lavoro part Gme in un giormale lo-

FExpa, cosi il giornale decise di
mandarmi in trasferta a Shanghai
£ stato amarc & prima vista,
tornata a Pechine. ho fato be vali-
e per tornare in Ralia solo per
fare ded hagaghi pid) grandi e tra-
sferirmi a Shanghai. Da quel gios-
o 0N sono pil andata vias,

o i a 5|
dnizialmente ho collabaratn per
diverse testate giomalistiche fta-
Hane e straniere, da Gumwrakn
di Rds, passamdo
China. Purtroppo perd questi la-
vari occupavana salo s metd del-
la miz ghornata, lasciando Faftra
metd Tiber,

L SCRITARD ASSOLIAZIONE SICRIAN) I CA, LNICO IATIA, L PRESIDENTE MATTARILLA, AMBRA SCHRLIN E 1L, EONSOLE BILTRAME

Unasicilianain Cina
«Li sono pitl avanti
di almeno 50 anni»

ciell, superstrade, alta welocith,
icazioni mai viste in Halia, lu:

cl. colorl, velochi. Tecnologica-
par-

do neppure pil cosa significhi an-
dare in giro con il portafoglios.
ome I WHI(M fai altre at-

.s«m Tondatee presidente
S

ciliani in Cina in-
consiglio di

ministrazione € sono  Stefans
Sealone, Enrico laria. Andrea Ri-
naidi, Fabla Glacopelio, Massimi-
Hano Russo € Luca Di Cesar) e fon-
datrice del China Fashion Groug,
lassociazione delle persone che

Con la mia agenizia di ufficio
stampae

troun mese anche a Catanid,
aniche senetlanasira lsolg,
girando tra gliimprenditor]
o fixto dei grandi
neflacqua Ma

i piliti 100 piani. La mia risposta
al tassista & stata una sola parola:
“phocola™s,

ina.
Inaltre, ho un'attivitd di benefl-
cenza che s chlama Hummus La-
. producs ¢ vendo hummus ¢
ricavato viene donato ad urtasso-

ciazione di beneficenza per ham-
i,
Quall sang fatasr

Lando, i cinesi 50

anni e avant del resto del met-
do. Per essere pil chiari. vi rac-
conto un aneddot di qualche sei-
timana fa. Wi trovavo 3 New York
perh\.urm 11 tassista che mi stava

o dallaeroparto allhotel
mi na chiesto come [oséc tmlo

Cina cofre, velocissima, stane con
e mani in mano peruno straniero
In Cina significa perdere tempo
prezieso, Cosi ho comindiato a fa-
' consulenze come  addetto
stamipa. Alla fine, assieme al muu
nesi Mattia Visconti ¢ Marco fet-
i, he aperto, quast 3 anal [, ka
mia ageniia di ufficio stampa e
markei Socia Cloud
{wwew.sociabcloudchinacom) ,
nostro lb(u;t:l\-llov.as(rwmm.ae
In moda, ma bazzichiamo anche
wra Farte e Il cinema. La maggior
arte dei mied clienti sono cinesi o
stranierd, pochissimi italiani, Pur-
woppo 1 mestiere delFulficio
stampa e del marketing & incredi-
hilmente sostovabutata daghi ita-
land, sia in Italia che all'estero, |1
nostro laveso daghi italiani & spes-
30-visto come quelio di un rappre.
sentantes.
Con significs vivece dalfalira

parte del mando;

sLa Cind & un Paese sirane, piena

di contraddizioni. La percez
della Cina che armva ned Faesi
stranieri & completamente diver-
sada cib che L Cina & realmente.
uakche mese fa ho tenuto una
conferenza a Milino e una a €ata-
nia sul marketing ¢ 1 comunica-
dione in Cina. Ho cominciato L
presentazione con due shide mol-
to provocatorle, come la_gente
percepisce la Cina ¢ come & vera-
mente la Cina. Nella prima. parte
ci stavano fato di cinesd in campa-
3 con le ciotole di risa, tutti ve-
!ll[l di 60 migont da 50 cente-
pagina contene-
i e, 3u Shanghal. Il pub-
blico & rimasto sconvolto. Gratta-

prima valta a New Yock, nel mio
immaginario (quelle dicamo dei
fikm e det telefilm...) questa citid
€13 enorme,  incredibilmente
grande. La mia fantasia ha poi £1-
to | conti con la realtd di una che
wive in una citid da 26 mitionl di
alftanti (regsserati} con gramacield

zamenta
ln Cina pessuno va in giro con il
portafogtio. Nom servirebie  mul-
Ia. Paghi il telefong,

Torneral mal in Sicilia?
«ll pi grande sogno di mio padre
eraquello di diventane grande nel

A0 Sua terra. Per tan-

con Wechat. In [alia L gente &
comvinta che wechat sia un servi-
20 di messaggistica che copia
whatsapp. La veritd? Fuori dalla
Cina non esistono be funzionalith
he wechat ha in Cina. lo
rissoranti, le sigarette. i gas, 13 -
ce, ricarica i telefono, cam
bigliet aered. gli hotel. wrto, con
wechar, Immagina qualcosa che
deve essere pagata, qualungue
cosa, con wechat (e anche con ali-
pay) 5| pub pagare. Non mi ricor-

1 anai pon he mai capito cosa vo-
Jesse dire, ora lo sa. Apriremo tra
meno di un mese una seconda se-
de di Soclal Clowd in ltalia, a Cata-
nia per essere precisd. Ci ocoy

i remo sempre di marketing € uffi-

cio stampa per le aziende che vo-

| gliono promoziane in Cina. Alibia-

ment (presente in Cina da 13 ag
ui) che si chiama ILab di France-
56a Filippone e Lapo Tanzj: loro 5
occupano di aprire il mercato {so-
no quelli che hanno reso Famaro
Lucana i pii venduto In Eina per
intenderci). nol di promuovesba.
Tergo a sotiolineare di nuovo che
la nostra azienda, come tutte le
aziende di marketing e ufficia
stampa. non ¢ un'azsenda di rap-
peesentanti ¢ Ly Cina non @ il Ter-
0 mondo. A novembre ho Eaita
un giro in Siciia per conversare
«con diversl imprenditori poten-
zulmerse interessati 3l mercato
cinese. Purtroppa, a differenza di
uanto avvenuto durante il mio
iro a Mikano e New York, in Sic-
II o farte dei grandi buchi nei-
ua. Ho trovalo persone c
nno detto; “Tu dimmi che
ProdoteD i serve ¢ Ia e o faccia
avere”, gente che mi ha chiesto di
Poalare un campione (er essere
precisi un sacchetto del prodatto)
& fasko assaggiare 2l cinesi, perso-
ne che mi hanro chiesto di lavo-
sare a percentuale. Un peccato, e«
norme. Ma non mi arrendo. La ba-
¢ di Social Cloud ttalia sard In
Sicilia comunquee. Ho capito quel-
lo che intendeva mio padre, I'ha
capito perché desiders esserlo an-
che io. [l progetto Social Cloud
¢ inoltre lespansione in A-
merica nel 2018, ma di questa
magari vi racconterd un'altra vol-
tan,

IL SAGGIO CRITICO

cultura .21

Opere “minort”
chedisvelano

I'intimo autore
del Gattopardo

PASQUALE ALMIRANTE

apo “Tormasi di Lampe-
dusa | huoghi del Gat-
toparde”, esce, nel ses-
sandesimo  anmiversa-

fio dells marte e per la stessa
«casa edirice Facirk, “Lopera-
jogio, Saggl sul Gattopar-
e di Maria AMenienna Ferra-
loso,
Un singolare studio con cul
u|enc dato ulterione apporto 3
Hi

dimostrando che 1Opera del
Principe in esse, se pur dor-

sentivono al Tomast anche u-
ramplia riffessione sul reman-
20, un modo insomma per ac-
chiappare Ie altezze dove 1a sua
sensibilitd voteva arrivare. nelle
lettere snm £ present “nea
solo il peedigioss senso del rac-

conaa’, ma anche i “temi che 5.
ranng (t‘nlu!| nrllarmlnruuu

ctict sl

raviglizs a oltre mﬂw u-rnlu
dalla sua pubbilicas

il compite che Tatree &
questo ulteriare saggio sul Lam-
pedusa si prapone, & quella &
spulciare le cosiddetie “opere
minor”, le meno concsciute 3l

a1|a ) al sua movi-
0 Ispiraioee. alla persona-

I\!B drllu scrittore.
podernsa, ricca di note
« di riflessioal, le =Leziont™ e i

Perche in fo “miiracoli let.
Lerari non esislon e un vero ar-
tigta & tale anche senza saper-

. come in fondo & successo al

LA COPIRTRA DG VoL

“Can m el Principe, in mo- [
do particolare, vengono smoe- mm [nd‘m ramr"o
e pezzn 3 peain ¢ come. i commosso di ung
meccantsml di on orclogio, 1 g :

Haza ai sugserimeni ool SCTitore che fa storia
Tomasi e 2 cul sppanio 1 tto- - affraverso la mediazione
1o del libeo, o samic ol e clossa

SRt Rl Taro Intms SeAEs
dentra | cul ingranaggl, sostiene
pure Ferraloro, se & impossibile
trovare il vers “quid” della
grande arte, 5i possano indivi-
‘duarne le motivazioni, l¢ foerl
Ispiratrici, | sobbalzi cell'animo
che poi determinana il mare-
moto dell'opera letteraria

Sicuramente, nel panorama  resse

deghl sudi eritie sul Teemasi,
questo libro di Ferraloro porta
un contribato potevole proprio
in funzione di tabe raffronto, fra
quant descrive nelle sue “Le-

Tomasi stesso e come Iautrice
in questo lvor tende 4 dimo-
sirare, & con uno stile. lrico tal-
wedta, che travalica | confini do-
we certa saggistica, che
fali nacchism, ueride finter
Ina del pils genaing
dei lettori
Seoftevole e planc. [0pera-0-
robogio cede il passo alla voglia
di divalgare, non soko p sa-
Dacm-n:moalm‘mmanmrn

zioni"
spazio nel romaneo, le risonan-
zae be ecotra levalll del raccon-
10,

E cosi le lestere, dove ogni se-
i critico ama inseguine i su
autore, & dove Fautrnice indugia

dello scorso se-
chio, tha anche deniro ranimo
i uno scrittore che.
fa sioria atraverso ka mediazio-
e dell'arte stessa, xuuhuua
e 1 forza evocativa deifeven
& destinata 3 disocientarsi

AROMA MOSTRA ANTOLOGICA SUBOLDINI

L'attimo fuggente

della Belle

gl esord macchialoll afle

poque

russd” [ 1904], "Slgnors che legge”

testarioni

i all lera defl -

L canacitd, unica
mrwc;-uumlmlmr

¢huriincena epoci:. élman e Eme-

(187!
o1
dasera”

lbruna in abito

892), "Riteatto di Mada.
menthal” (1896), capaci &
rlceatruire la peolifica e forianasa

ﬂmz\'n Mn‘dm h ri omplets
i realizzaca negl ul \nlﬂuhm
d.lllmr!ul'l'lS‘M:lV
aRoma Esposti

u:mrll dri r'uglpﬂl 1|.nse T

divenutatra 800 B00uRG del pit-
tori pli contesi di m_w.Ar\uH:r
Dl [intntale 120}, sono affianc:
umtmu-uﬂmuﬂlr-uhmlcm
altri celebri astisti 2 bui contempo-
ran, guali €

Thratty dl M.\i Franca Forio, da
serapee un'icona della Belie Epoqur,
«he proprio con Tallestimesnto alla

De Nittis, Antonio d¢ 1a Gandara,
Telemaca Signarini, Tisset, Ettoce
Tita, Zandumeneghi, per l_!|_|6crr

7
éivendita alfasta, intomoall qual

i
percorso creativo & Boldini ¢ la
el ol

“Givanni Boldisi™ 5 preannun-
tia dungque come o del pil im-
portantieveati espositivi della

tesmpo. Lanialogica, orpanizzata ¢
pmﬁn dal Gruppo Arthemisia
ceal I’Sl‘ﬂ-ﬂ”lﬂlndnﬁﬂuﬁﬂ
apsolint

AM @ﬁ”g“ﬁ?'i“ ne
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Lo divo anche 4

LA SICILIA.
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B2 Catznia 2 Skanghai, il successo di Ambra
Schillird si chiama “Secial Clond™
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OTHER PROJECTS
A ZE

ALTRI PROGETTI

20TH OF NOVEMBER FROM 6PM TEMPER MAGAZINE - SOCIAL CLOUD - THE CHI GRQU

24TH OF
15% entrance fee OCTDBER

CHINA
VS
THE NEW MADE IN USA

CHINA: INFLUENCERS I r—
AND MEDIA FASHION BRANDING

Influencing the gap between East and West

THE NEW MADE IN CHINA:

meet and L:J}T'EEJF
]

6-8PM
WWITH A& NEW THINKIJ‘*:I_EI AMONG MILLENNIALS, FASHION, TEAVEL, . WEWDHH o END FU]UH 125 WEST An DDFE"—:—.?.;':-:}:Z,..,- :l with F :-:r -; -Tr-; I~=I in Iljlrpﬂlj_? Eu:ruk::*rﬁ-: Gurg-;’r fashio
e e e o T RN 26THSTREETNEWYORK | e
F WEWORK - 2ND FLOOR, 125 WEST 25TH STREET
RSVP: thenewmadeinchina@gmail.com 3 \“r MEN TR
NO WALK IN ADMITTED RSVP: ADMIN@THENEWM L | ESVP -Hﬁ.'jr:u:ﬂ::tkuw*_‘ur:ldl;fcrrrn_ COM

I H E N EW Evento sulla Cina esclusivo esclusivo

negli Stati Uniti. Moda,

enogastronomia, turismo, musica,
M A D E I N arti visive, influencers, marketing e

approfondimenti vari grazie ad

esperti del mondo cinese. La nostra
CH I NA missione € quella di curare e
forgiare esperienze immersive

moderne in cuil I'Oriente incontra
I'Occidente.

Exclusive Chinese event in USA.
We provide the best quality driven

experiences in fashion, VA N H
accessories, music, the visual arts j<)_/r El:l EE IL:I%IJ | 13
and expert insights into the world

of Chinese fashion, marketing and
branding. Our mission is to
curate and forge modern
Immersive experiences where East
Mmeets West .
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https://www.china-fashiongroup.com/

The only platform in China for fashion professionals to share
their ideas, resources and experiences with each other.

@
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L'unica piattaforma in Cina per i professionisti del fashion
per condividere idee, risorse, esperienze.



https://www.china-fashiongroup.com/
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A murder mystery party is a role-
playing dinner where attendees dress
up to match a theme or assigned
characters, and then work together to
solve a fictitious murder which occurs
during the party.

La cena con il delitto € un gioco di
ruolo in cui | partecipanti lavorano
Insieme per risolvere "l'omicidio" che si
verifica durante l'evento. Gli ospiti si
vestono per essere in tema con |l
personaggio che gli e stato assegnato.



https://www.murdermysteryclub.cn/

Marketing

THANK YOU

SocialCloud

Marketing & Public Relations Firm
THHHAX LF)

INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
(+86) 13761027404

All the samples in this deck are from Social Cloud works.
For privacy, reasons send us an email for reviews information
For Specific samples and deck please send us an email

SOCIALCLOUDUSA.COM - SOCIALCLOUDCHINA.COM - SOCIALCLOUDUK.COM




